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« AS LOCALIDADES ACIMA
REPRESENTAM OS CHAMADOS
CLASSICOS DA MODA.

e NO ENTANTO OUTROS PAISES
DESPONTAM COMO ALTERNATIVAS:

ESPANHA, PORTUGAL, AUSTRALIA,
ANGOLA,MOCAMBIQUE,SINGAPURA,EGITO,

COLOMBIA ETC.
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POR QUE EXPORTAR MODA?
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PAINEL COMERCIAL DO MERCADO
INTERNO
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e Casa Moda
e Clube de Estilo

e Conceito
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e Contemporaneo
e Grupo Galeria

e L'Hotel

e Maria Eugénia

e Fashionroom, etc.....
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e Minas Trend Preview
e Fenim

¢ Rio a Porter, etc
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Avaliando-se a evolucao dos canais de
venda do Brasil, é facil concluir qgue o
aumento na concorréncia interna é cada
vez mais veloz, sendo que o numero de
lojas de varejo, cresce menos do gue a
oferta de novos produtos
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E portanto estratégico:

e AMPLIAR FRONTEIRAS

e BUSCAR NOVOS MERCADOS

e TRABALHAR NOVOS PARCEIROS




O BRASIL NO MERCADO

INTERNACIONAL
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e Osklen @ abre sua loja no Soho em Nova York
e Herchcovitch Alexandre @ em Toquio
e Lilica Ripilica ® no Quadrilatero da Moda em
Milao.
e Covene é vitrine da Henry Bendel .
e Carlos Miele» abre sua segunda loja, em Paris
e Rosa Chae no Soho em Nova York

o Cantao, Isabela Capeto,Victor Dzenk,Redley,
Mabel Magalhaes , Gig, Marcia Ganen, Alessa
etc, ampliam seu posicionamento global.

e Japao e Australia com showrooms exclusivos
para produtos brasileiros
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O ESTILO BRASILEIRO
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1. Design nacional e originalidade;

2. Qualidade;

3. Ser entregue no prazo combinado com o
comprador.
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e QUERO INICIAR EXPORTACAO:
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 PREPARANDO SUA EMPRESA !
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Iniciando através do

PROGRAMA TEXBRASIL DA ABIT




o texbrasil@abit.org.br
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s TEMOS UMA GRANDE TAREFA A
REALIZAR!

e A MODA BRASILEIRA CONTA COM
VOCE
EM NOSSO TRIUNFO MUNDIAL !




MUITO OBRIGADO




